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Mundo de shows é negécio de baixos lucros

Empresdrios e promotores de casas de espetdculos reclamam quic taxas e volume da carga fiscal espremern a rentabilidade

[nstalar uma banda de rock o
umi cantor de MPE no pa}cn- ¢ hoje
um negéeio o ou mais complica-
do que colocar um produte qual-

querna prateleirado varejo. Requer

conhecimento do uegdcio, muito

investimento, percepcio da hora -

cerla para vender, paciéncia na ad-
ministragio deimpostose coragen
empresarial para encarar o risco,
“O licro fiquido na promocio
de um show, aberto ou numia casa
de espeticulo, ndo vai além dos
12%, se vendir todos os ingres-
sus”, garante o advogado Mareelo
Saraiva, presidente da Associacio
«das Empresas Promotoras ¢ Pro-
dutoras e Eventos Artisticos ¢ Fs-
portives de Sio Paulo (Aeppeacsp.
Saraiva cxplica que somente a
area de impostos mais a arrecada-
¢aodo BCAD (laxa de direitos au-
torais) pocdem representar até 65%

da arrecadagio bruta da bilheleria

num espeticulo nacional, fora os

Além disse, casas e promotores
‘e shows t&n que negociar com o
BCAD uma taxa sobre a bilheteria
que pode variar de 5% a 20%.
“Isso vai depender de acordo. A
média é de 10%, mas ja vi cobra-
rem 20%”", reclama o presidente
da Aeppeacsp. No caso de casas de
espetdculo, hi dois agravantes: a

meia entrada de estudantes, que

come junto com o 1S5 mais da
metade da bilhwteria, e osencargos
NoOmais que a empresa em que
arvecadar, como INSS, IR, P'IS
Cofins,

Investimentos elevados -
Alén dos impostos, 05 investimen-
tos também sdo bastantes elevados,
Umexemplo: a rede Cacsar Towers
junto com a Credicard, American
Airlines e Heineken. investiram
U$ 300 mil na promogio de um

show com grandes nomes do blues

mundial, no aniversi~*
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para receber 1.200 pessoas, a Tom R o . e
Brasil estd investindo tambémno B o ; L o Bl ‘».-;;E
aluguel do espago para H'“"dﬁgv 'k '|: : § ; b33
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evenlos ¢ langamentos de pro- ‘1
dutos, “Dependendo do lama- ﬁ
nho do cvento, pode cuslar de
R$ 15 mil a RS 75 mil, mclmndr:-
toda essa estrufura de servigos®,
revela Lueimar Amaorim, diretor
da Tom Brasil.

O Palace, que abriga até 1.700
pessoas, comotodas as casas ¢ pro-
molores do género, aposta cada
VEZ INalIS 1S PAFCerias com cmpre-
sas na forma de patrocinio. “Re-
presenta wimna parcela importante
de recursos para viabilizar os espe-
ticulos, subretudo, para garantir
05 gastos com promogdo’, co-
menta Luciano Nogueira, dirctor
do Palace,
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Mmern Saf-!nra presldenta da Associacio das Empre .'.as Prumntnras erdutura s de Eventos Arlistlcos

Serglo Leopoldo Rodrigues



