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Meia-entrada: garantida por lei. Sempre

Apesar de nem sempre respeitado, o direito dos estudantes pagarem metade do preco em ingressos para shows, cinemas, teatros e casas de espetaculos
vale também para as promogoes. Quem defende o desconto em qualquer situagao sio os especialistas na area de defesa do consumidor

0 direito dos estudantes de pa-
gar com desconto de 50% o valor
de ingressos em casas de diversdo,
espetaculos teatrais, musicais, cir-
censes e cinematograficos, pracas
esportivas e similares das areas de
esporte, cultura e lazer ndo csta
sendo seguido A risca. A questdo é
controvertida e di margem a diva-
gagies tedricas, ja que a mela-en-
trada esta assegurada por lei.

A divida é: quando o promaoter
do evento oferta ingressos a pregos
promocionais, o estudante tem di-
reito a 50% de desconto sobre esse
preco ou sobre o preco integral?
Opinifes divergem, mas, no geral,
especialistas da drea de defesa do
consumidor s3o a favor de que o
desconto deve incidir sobre o pre-
qo cobrado no momento da venda,
seja ele promocional ou ndo.

W&o foi 0 que ocorreu com o es-
tudante Danilo Solano. Na hilhete-
‘ria da Directv Music Hall, ele se de-
parcu com trés precos: RS 100 (pre-
¢o normal), RS 50 (estudantes) e
RS 60 (prego promocional}. “Per-
- guntei s ndo podena pagar meia-
entrada sobre o promocional ¢ dis-
seram que nio dava para fazer pro-
motdo sohre promogao.”

Para a assistente de direcdo do
Procon-SP, Lacia Helena Maga-
Ihdes, Solano deveria ter pago RS
30. “Ele tern direito a 50% de des-
conto sobre o preco promocional,
nio se trata de acumular promao-
Oes." Ela destaca que isso & uma
pritica abusiva, assim como tam-
bém limitar a2 quantidade de in-
gressos disponiveis para estudan-
tes, o dia ou a hora, restringir seto-
res do local, impor meio para a
compra do ingresso, “lsso @ uma
forma de burlar o desconto para o
estudante.”

Marcos Diegues, advogado do
Instituto Brasileiro de Defesa do
Consumidor (Idec), destaca que
nao existe nada de ilegal no fato de
qualquer casa de espetaculo criar
uma promogao, “E preciso que ha-

ja um critério. Se ele for o da com-
pra antecipada, qualquer estudan-
te se encaixa e tem direito ao des-
conto sobre o prego promocional.”
Ele diz que as empresas que fazem
dessa uma pratica comum podem
gstar agindo de ma-fé. “Ela pode
ser enquadrada como desrespeita-
dora da lei de meia-entrada.”

Tentativa de
aumentar faturamento

Marcelo Saraiva, advogado e pre-
sidente da Associacao dos Promo-
tores de Eventos Autisticos e Espor-
tivos do Estado de Sdo Paulo, expli-
ca que as promogies vieram como
uma tentativa de resgatar o fatura-
mento das casas de show. “Com a
Medida Provisdria n.* 2.208, de
2001, qualquer estudante & meno-
res de 18 anos t8m direito ao des-
conto. [ss0 aumentou muito os be-
neficiados e, numa planilha de or-

camento, as empresas sajam.deve-.

doras ao organizar determinados
espetaculos.”

Embora parega contraditéno di-
zer que a MP aumentou muito o
niimera de beneficiados e, ainda as-
sim, oferece ingressos minimamen-
te mais caros para quem ndo € es-
tudante, Saraiva alega que isso é
Vantajoso. “A promogdo sempre va-
le a pena e beneficia tanto a casa
Quanto mais pessoas.”

Para o advogado especialista em
defesa do consumidor Arystobulo
Freitas, do Freitas e Rodngues Asso-
ciados, a existéncia de trés precos
diferentes nao € sb uma tentativa
de burlar a lei de meia-entrada.
“Ter umn preco cheio, que ndo & pra-
ticado, e um preco liquido, € uma
forma de, se houver necessidade
de reajuste, a empresa usar a dife-
renca entre eles sem caracterizar
reajuste.” O Cadigo de Defesa do
Consumidor proibe o fornecedor
de produtos ou servigos de elevar
M justa causa o prego. “Ma prati-
ca & um aumento, na teoria nao.”

Lucia Helena, do Procon:
cinemas, teatros e casas de
espetaculo ndo podem limitar
05 Ingressos para estudantes

Promocao esquenta ven

Neste fim de semana,
concessionarias Fiat,
G e Violks ofereceram
financiamento com
juros zero. Resultado:
movimento nas lojas
foi intenso

A promocao de venda de carros
com taxas de juros zero movimen-
tou o fim de semana nas concessio-
narias Fiat, General Motors e Volks-
wagen. O consumidor ndo perdeu
a chance de financiar um automgd-
vel novo com as melhores condi-
coes oferecidas.

“Cerca de 85% das vendas do
fim de semana foram por causa da
promocao”, conta Osvaldo da Cos-
ta Caldeira Jr.. gerente da concessio-
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ndria Pompéia, no bairre da Agua
Branca. O novo Corsa, que custa a
partir de R$ 21,5 mil, foi o carro
mais procurade, segundo ele.

“Normalmente, a saida de car-
ros usados & maior. Com a promo-
¢do, aumentou a venda de noves™,
explica o gerente da concessiona-
ria da Violkswagen Sabrico, na Ave-
nida Antdrtica, Josué Etore Meris-
se, Ele conta que o Gol, modelos Po-
wer e Sport, foram os preferidos
do consumidor. O modelo Power
custa, em média, RS 21 mile o
Sport, RS 23,5 mil,

Ma concessionania Fiat Amazo-
nas II, que fica na Avenida Sumaré,
o Pilio, que custa a partir de R$
14.900, e o Uno, com prego a partir
de R$ 13.400, iveram boa saida.
Mas as vendas de modelos mais ca-
ros, como o Pilio Adventure - a
partir de RS 30 mil - também fo-
ram boas. “Normalmente, vende-
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mos mais automdveis a vista ou
com carta de consdrcio. Com a pro-
maGao, a procura por financiamen-
to cresceu”, conta a vendedora
Kelly Alves.

Atelefonista Maria Angela Tava-
res Viviani, que ontem visitava a

0 novo Corsa fol um dos modelos mais procurados
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Amazonas pesquisando condigtes
de compra do Uno Fire, comprova
as razoes do sucesso das promo-
cies: “Mas condicdes normais, se-
ria muito dificil trocar de carro. 56
dd para pensar por causa da pro-
mocaon,”



